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tekst ujednolicony dnia 6 wrzesnia 2016

Poznan, 1.09.2016 .
ZAPYTANIE OFERTOWE
Dotyczy: zapytanie ofertowe dotyczgce kampanii OOH do premier spektakli w sezonie
teatralnym 2016/2017 w ramach projektu ,,Podniesienie atrakcyjnosci oferty kulturalnej
wojewddztwa wielkopolskiego poprzez realizacje szesciu premier w Teatrze Nowym w
Poznaniu - jednej z najwazniejszych scen teatralnych w Polsce oraz ich prezentacja w
wybranych GOK-ach w regionie.
1. Zamawiajacy:
Teatr Nowy im. Tadeusza tomnickiego
60-838 Poznan, ul. Dgbrowskiego 5
e-mail: sekretariat@teatrnowy.pl, faks: 048 61 848 49 33
2. Sposdbitryb udzielania zamdwienia:
Zamowienie realizowane jest w trybie postepowania ofertowego na podstawie
Wytycznych Instytucji Zarzadzajgcej Wielkopolskim Regionalnym Programem
Operacyjnym na lata 2014-2020 w sprawie kwalifikowalnosci kosztéw objetych
dofinansowaniem ze $rodkéw Europejskiego Funduszu Rozwoju Regionalnego.
Do udzielenia zamdwienia nie majg zastosowania przepisy ustawy — Prawo

zamowieniach publicznych.
CPV: 79342200-5.

3. Zapytanie dotyczy:

Kampanii OOH do premier spektakli w sezonie teatralnym 2016/2017

4. Nr ref. postepowania:

SEK/03/2016

5. Przedmiot zapytania i obowigzki Wykonawcy:

Kampanie OOH do premier spektakli w sezonie teatralnym 2016/2017.



mailto:sekretariat@teatrnowy.pl

Fundusze
Europejskie
Program Regionalny

, Unia Europejska
SAMORZAD WOJEWODZTWA

WIELKOPOLSKIEGO Europejski Fundusz
Rozwoju Regionalnego

a). Wykorzystywane nosniki: podswietlany plakat ctl, format +/- 1,2 m x 1,8 m;
papierowy, (statyczny i/lub scroll) oraz podswietlany plakat cityscroll, format +/- 3,55
Xx2,45m

b). Lokalizacje: Poznan, centrum miasta (w szczegdlnosci: Al. Marcinkowskiego, ul.
Podgérna, al. Niepodlegtosci, ul. Fredry, ul. Dabrowskiego, most teatralny, ul.
Kosciuszki, ul. Gtogowska, ul. Krélowej Jadwigi, ul. Roosvelta, Garbary, Mate Garbary,
ul. Ratajczaka, ul. Wroctawska, Wierzbiecice) i najbardziej oblegane wezty
komunikacyjne na terenie catego miasta (w szczegdlnosci: Ogrody, most dworcowy,
rynek jezycki, rynek tazarski, ul. Hetmanska, rondo Rataje, rondo Kaponiera, plac
Bernardynski, Dworzec Gtowny).

c). Terminy kampanii:

»Porno” —16.09.2016-30.09.2016

»Kalina” —16.10.2016-31.10.2016

,O szczytach rozpaczy...” —1.11.2016-30.11.2016
»Ambona ludu” —1.12.2016-15.12.2016

»Wielcy inni” —16.12.2016-31.12.2016
,Porozmawiajmy o kobietach” —1.02.2017-15.02.2017
,O tych, co majg ogony” — 16.03.2017-31.03.2017
»lwona, ksiezniczka Burgunda” —16.05.2017-31.05.2017
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d). Maksymalna kwota ktérg zamierza przeznaczy¢ Zamawiajacy na poszczegdlne
kampanie:

,Porno” - 6 245 pln netto

,Kalina” — 6 195 pln netto

,O szczytach rozpaczy...” — 11 785 pln netto
»2Ambona ludu” — 5 800 pln netto

»Wielcy inni” — 11 765 pln netto
,Porozmawiajmy o kobietach” — 12 500 pIn netto
,O tych, co majg ogony” — 14 500 pln netto
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»lwona, ksiezniczka Burgunda” — 13 500 pln netto
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Catkowita cena zamodwienia powinna obejmowac:

a) Udostepnienie przestrzeni reklamowych,

b) Druk plakatéw citylight i cityscroll prezentowanych w wykorzystywanych
przestrzeniach reklamowych,

c) Zawieszenie plakatéw w wykorzystywanych przestrzeniach reklamowych

Zamawiajgcy dopuszcza oferty wariantowe w nastepujacym ksztatcie:

a) Zamawiajgcy dopuszcza mozliwos¢ rozliczenia czesci kosztéw na zasadzie barteru
(wymiana wytgcznie na uzgodniong pule biletow), o ile wartos¢ bateru nie przekroczy
kwoty 1600 pIn netto.

b) Oferty wariantowe opierajgce sie na innych zasadach bedg odrzucone.

Informacje dodatkowe:

a) Przygotowanie projektu plakatow lezy po stronie Teatru,

b) Ostateczny termin dostarczenia projektdw plakatow do Wykonawcy nie moze
przypadac¢ na termin wczesniejszy niz 9 dni roboczych przed rozpoczeciem kampanii,
ale nie krétszy niz 4 dni robocze.

6. Wymagania dotyczgce Oferentéw:
a) Oferent powinien posiada¢ doswiadczenie, wykwalifikowang kadre i srodki
finansowe niezbedne do realizacji przedmiotu zapytania ofertowego, tj:
- w zakresie wiedzy i doswiadczenia: Zamawiajgcy uzna spetnianie warunku, jezeli

wykonawca wykonat nalezycie lub wykonuje w okresie ostatnich 3 lat przed
terminem sktadania ofert: 1 projekt na warto$é co najmniej 50 000 zt brutto oraz
ztozy wykaz ustug oraz dowody, iz te ustugi zostaty wykonane nalezycie np.
referencje.

- w zakresie wykwalifikowanej kadry: Zamawiajgcy uzna spetnianie warunku, jezeli

wykonawca wykaze, ze dysponuje 1 osobg o wyksztatceniu wyzszym
(marketingowe lub pokrewne) oraz minimum rocznym doswiadczeniu przy
realizacji kampanii OOH oraz ztozy wykaz oséb wraz z oswiadczeniem o
wyksztatceniu i doswiadczeniu jak wyzej wraz z informacja o podstawie
dysponowania tymi osobami (np. umowa o prace, zlecenie, dzieto, udostepnienie
przez podmiot trzeci)

- w_zakresie $rodkdw finansowych: Zamawiajgcy uzna, ze wykonawca spetnia

warunek, jezeli wykaze ze dysponuje S$rodkami finansowymi lub zdolnoscig
kredytowg w wysokosci co najmniej 100 000 zt. Zamawiajacy zada ztozenia w tym
zakresie o$wiadczenia.
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Wymagania dotyczace oferty:

Oferta powinna zostac¢ ztozona w Formularzu ofertowym, ktérego wzér stanowi zat. 1
do niniejszego zapytania, i zawiera¢ nastepujace informacje:

a) Date przygotowania oferty,

b) Nazwe i adres Oferenta, piecze¢ firmowg i podpis oferenta,

c) zakres ustugi,

d) Cene netto i brutto wykonania poszczegdlnych kampanii wymienionych powyzej,
e) taczng cene netto i brutto,

f) do formularza ofertowego nalezy zatgczyé szczegdtowy wykaz lokalizacji do
poszczegdlnych kampanii w programie excel lub word,

g) do oferty nalezy zatgczy¢ oswiadczenie o braku powigzan kapitatowych i osobowych

z Zamawiajgcym stanowigce zat. 2 do Zapytania ofertowego,

h) do oferty nalezy zatgczy¢ oswiadczenie o spetnianiu warunkéw Zamawiajgcego
stanowigce zat. 3 do Zapytania ofertowego

i) dokumenty, o ktérych mowa w pkt 6.

Zamawiajgcy moze odrzucic¢ oferte, jezeli:

- zostata ztozona po wyznaczonym terminie,

- nie spetnia warunkéw okreslonych w niniejszym Zapytaniu ofertowym
- zawiera razgco niskg cene w stosunku do przedmiotu zaméwienia

Zakres wykluczenia

Zamawiajgcy wykluczy Wykonawece z postepowania, w przypadku niespetnienia
warunku udziatu w postepowaniu, o ktérym mowa powyzej oraz nieztozenia
oswiadczen, zgodnie z zat. 2 i 3 do niniejszego zapytania ofertowego. Oferte
Wykonawcy Wykluczonego uznaje sie za odrzucona.

Warunki dokonania zmiany umowy

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany umowy, w przypadku gdy nastgpi zmiana
powszechnie obowigzujgcych przepisdw prawa w zakresie majgcym wptyw na
realizacje przedmiotu umowy.

Zamawiajacy przewiduje mozliwos¢ zmiany umowy, w przypadku zaistnienia
okolicznosci spowodowanych czynnikami zewnetrznymi, np. termin realizacji
zamowienia, warunki ptatnosci, zmiana wartosci zamowienia wynikajgca ze
zmniejszenia/zwiekszenia zakresu rzeczowego.
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10. Pozostate informacje
- ocena ofert zostanie dokonana niezwtocznie po uptywie terminu wyznaczonego jako
termin sktadania zapytan ofertowych,
- oferty ztozone po terminie nie bedg rozpatrywane,
- w toku badania i oceny ofert Zamawiajgcy moze zgdaé od oferentéow wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

11. Kryteria punktowe oceny ofert:

a) ilos¢ nosnikéw: 35% ( 35 pkt)

badana ilo$¢ nosnikow
x 35

najwieksza ilo$¢ nosnikow

b) lokalizacja no$nikéw: 35 % ( 35 pkt)

za lokalizacje wymienione w pkt 5 pdpkt b) wystepujace w kazdej kampanii i bedgce
minimum 60% ilosci nosnikéw w tejze kampanii — 35 pkt

za lokalizacje wymienione w pkt 5 pdpkt b) wystepujace w potowie z kampanii i
bedace minimum 60% ilosci nosnikdw w tejze kampanii — 20 pkt

za lokalizacje niewymienione w pkt 5 pdpkt b) — 0 pkt
c) cena: 30 % (30 pkt)

najnizsza cena
x 30

badana cena

taczna ocena obejmie sume punktow uzyskanych przez oferte w kryteriach a-b-c.
Punkty beda liczone z doktadnoscig do dwdch miejsc po przecinku, stosujgc powszechne
zasady zaokraglania. Z Oferentem, ktdérego oferta uzyska najwyzszg sume punktéw w
ocenie facznej, zostanie zawarta umowa na realizacje zadan objetych niniejszym
zapytaniem ofertowym.
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12. Termin i miejsce sktadania ofert:
13.09.2016, do godz. 23:59 — osobiscie, poczta tradycyjng lub elektronicznie do
Siedziby Zamawiajgcego, Dziat Promocji i Reklamy, promocja@teatrnowy.pl
Osoba do kontaktu: Magdalena Patka, promocja@teatrnowy.pl, 61 84 52 156

( pieczeé, podpis)
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